PREFEITURA DO MUNICIPIO DE MAUA

SECRETARIA DE COMUNICAGAO PROCESSO 6359/25
GABINETE

FOLHA DE INFORMAGAO

ANEXO Il

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO (Art. 6° Inc XXIIl, “a” da Lei 14.133/21)

O presente Termode Referéncia se destinaacompor o processolicitatério para a contratagao de servicos
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Maua,
cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna,
a intermediagao e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo com o objetivo de dar publicidade as ac¢des e servicos,
orientacao social e informar o publico em geral.

Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

1.1. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragdo de
conhecimento relativos a execugéo do contrato;

1.2. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; a produgao e a execugao
técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem 1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Municipal de Maua, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacio nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgagéo de mensagens:

C) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2. DA JUSTIFICATIVA (Art. 6° inciso XXIII, “b” da Lei 14.133/21)

2.1. A Secretaria Municipal de Comunicagdo da Prefeitura Municipal de Maua tem por finalidade
assessorar o sr. Prefeito Municipal nas areas de comunicagao social, promover a divulgagéo das agdes
do Governo municipal e dos seus 6rgaos, disseminar informagdes de interesse publico, coordenar a e
acompanhar a criagdo e veiculagdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos
e acdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutencao de um fluxo permanente de
informacgéao a sociedade.

2.2. O Governo municipal tem mantido seu compromisso com a mudanca e a construgdo de uma
sociedade com mais justica social e igualdade, baseado no dialogo permanente com a sociedade do
municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo, construindo projetos de governo e politicas publicas
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que tem a populagao de Maua como sua prioridade maxima.

2.3. As agbes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo aolongo da gestao. Esses eixos
estao integrados entre si e sdo na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos demais. S&o
eles:

[— Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e agoes,
direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populagdo e continuar construindo
oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais para todos;

II — Cuidar bem do dinheiro publico e modernizagao da gestdo publica que traduz o compromisso de uma
gestdo pautada pela correta aplicagdo dos recursos publicos, assegurando a cobertura das politicas
com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e cidadania, possibilitando ainda a modernizagéo
continua da administragao publica;

[l - Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para construir
oportunidades de maior acesso da populacdo aos beneficios decorrentes do desenvolvimento
sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais, culturais e ambientais e na
valorizagao da cultura e das identidades da populagao.

IV — Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de reestruturar
as acbes dessa area visando acessibilidade e utilizagdo democratica dos espacos publicos, na
perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério do municipio e indicar novas
possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.

2.4. Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de se comunicar
com a sociedade, construindo canais de comunicagao eficazes para levar a todos os moradores do
municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestao do Governo Municipal, mas também
ouvir permanentemente os anseios da populagéo.

2.5. A sociedade da informagdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade de
respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos e externos,
com transformacgdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de distribuicdo de
informacao, resultado de inovagdes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao desenvolvimento social.

2.6. O ambiente da comunicagdo também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que, de um
lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram uma cultura bastante
tradicional de relacionamento entre as comunidades interna e externa das organizagbes. Assim, temos
noticias via satélite e por redes de crescente autonomia comunicacional do cidadao, a diminui¢gdo da
prestacado de servigos publicos presenciais, o crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim
tudo parece indicar que existe uma grande transformacgéo da cultura de comunicagédo na sociedade
contemporanea.

2.7. Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental visando a prestagdo de contas, o
estimulo para o engajamento da populagéo nas politicas adotadas e o reconhecimento das acdes
promovidas nos campos politico, econdmico e social € de vital importancia para o atingimento das
metas estabelecidas.
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3 - DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO (Art. 6°, inc. XXIII, “c” da Lei 14.133/21) DA CONTRATAGAO
DOS SERVIGOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

3.1. A contratagdo de servigos publicitarios pela Administragdo Publica devera ser precedida de
correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, eminfragbes
legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de outros.

3.2. Alei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de procedimentos
licitatérios nas contratagbes pela administracdo publica de servigos de publicidade, que deverao ser
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo
e Judiciario, bem como as pessoas da administracao indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pela Unido, Estados e Municipios.

3.3. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65, que tenham obtido certificado de qualificagédo técnica
de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

3.4. Serao aplicadas, complementarmente alei n. 12.232/2010, também a Lei Federaln.® 14.133/2021,
aLei4.680/65 e seu Decreto regulamentador n. 57.690/66, o Decreto Federal n. 4563/2002.

3.5. O procedimento licitatorio se dara na modalidade de Concorréncia, por expressa disposigdo da lei
14.133/21 e, excepcionalmente, na forma presencial, com a apresentacao das propostas técnica, de
preco e dos documentos de habilitagcao de forma fisica, levando em consideracado que a manutengéo da
forma presencial, com apresentacdo das propostas técnica, de preco e documentos de habilitagdo
justifica-se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na ndo identificagao dos licitantes no Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, na forma do disposto no artigo 6°, inciso IV da Lei
Federaln. 12.232/2010.

3.6. Adotar-se-a a modalidade “concorréncia” no processo licitatorio, a vista das disposi¢des do artigo
6°., inciso XXXVIII da Lei 14.133/21 e o critério de julgamento de “técnica e prego”, a vista de serem os
servicos de publicidade reconhecidos como servigos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, motivo porque esse critério de julgamento foi escolhido, atendendo as
disposicoes do artigo 36, paragrafo 1°., inciso | da Lei supra citada.

3.7. Sendo os servigos publicitarios institucionais reconhecidos como de natureza continua, o contrato
a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Maua e a licitante que for vencedora do certame podera
ser prorrogado nos termos do artigo 107 da Lei 14.133/21, desde que a prorrogagéo venha a ser prevista
no edital licitatério e que a autoridade competente ateste que as condigdes e 0s pregos permanecem
vantajosos para a Administracdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual
sem Onus para qualquer das partes.

3.8. Os servigos objeto da presente Concorréncia serédo contratados com agéncia de publicidade, cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido certificado de qualificagao técnica
e funcionamento, nos termos daLei 12.232/2010.

3.9. A agéncia sera responsavel pela criagdo de conteudo, incluindo textos, imagens e video, alinhados
com as diretrizes da prefeitura. Essa criagdo englobara a concepgdo das pegas publicitarias e a
realizagdo de todas as etapas para o desenvolvimento das campanhas, supervisionando atividades
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internas e intermediando com fornecedores externos, tais como produtoras de video, som, graficas,
digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade das entregas com as especificagdes exigidas.

3.10. Na execugéo das campanhas, a agéncia atuara na intermediagdo com veiculos de midia, como
televisdo, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas, selecionando os mais adequados para
cada campanha e monitorando a veiculagdo para assegurar o alcance do publico-alvo. Esse
acompanhamento permitira ajustes emtemporeal, garantindo aeficaciana transmissao das mensagens.

3.11. O contrato inicial tera duragéo de 12 (doze) meses, com possibilidade de prorrogagées conforme
alei 14.133/21. Ao final da vigéncia do contrato e sempre nos limites estabelecidos pela lei 14.133/21, o
contrato podera ser renovado para garantir a continuidade dos servigos de publicidade no ambito da
Prefeitura Municipal. Em caso de encerramento, a agéncia contratada realizara a transi¢ao, durante o
periodo remanescente do contrato, concluindo as campanhas em andamento e entregando materiais e
relatérios a Prefeitura.

Essa solucdo visa atender as necessidades da Prefeitura de forma eficaz e em conformidade com a
legislagao, promovendo o engajamento e ainformagédo da comunidade.

4 — REQUISITOS DA CONTRATAGCADO (art. 6°, inc. XXIIl, “d” da lei n. 14.133/21)

4.1. Os servigos, objeto desta Concorréncia, deverdo ser prestados exclusivamente por agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n. 4.680/1965 e que tenham obtido certificado
de qualificacao técnica de funcionamento e que atendam as demais condigdes a serem estabelecidas
no Edital de Licitagdo e seus anexos.

4.2. O certificado de qualificagao técnica de que trata o artigo 4° e seu paragrafo 1°, da lei 12.232/2010
devera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-padrao (CENP), entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigbes técnicas de agéncia de propaganda.

4.3. Considerando a natureza e as especificidades dos servigos a serem executados, ndo poderdo
participar da Concorréncia empresas reunidas em consorcio. Tal deciséo se justifica pela necessidade
de uma execugao integrada e continua das campanhas publicitarias, o que requer um alto grau de
coordenagdo e responsabilidade por parte do contratado. A formagdo de consoércios, com a
participacdo de mais de uma agéncia, poderia resultar em dificuldades de gestdo e comprometer a
fluidez da comunicagao e a uniformidade das estratégias de marketing, prejudicando a qualidade do
servico prestados. Além disso, a complexidade e os requisitos técnicos especificos para a execugao
do contrato exigem que a contratada seja uma unica entidade, capaz de garantir a plena execugéo das
atividades de forma eficiente e em conformidade com os prazos e metas estabelecidas.

4.4. Nao poderao participar da Concorréncias as pessoas juridicas constituidas sob a forma de
cooperativa, visto que os servigos objeto da licitacdo possuem caracteristicas especificas que tornam
inadequada a participagdo desse tipo de sociedade. A continuidade e a complexidade técnica dos
servicos de publicidade a serem executados para a Prefeitura sdo incompativeis com a autonomia dos
cooperados. O modelo cooperativo pode, portanto, comprometer a continuidade, a execugao integrada
e a qualidade dos servigos prestados.

4.5. Também nao poderao participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:
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a) Que estiver cumprindo suspenséao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Prefeitura Municipal;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em processo de
recuperacao extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidagéo, dissolugdo, cisdo, fusdo ou
incorporagao;

c) Que tenha sido considerada inidonea pela Administragdo Publica Federal, estadual ou
municipal;

d) Estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) Cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem

a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a Prefeitura Municipal que realiza
o certame.

f) Que atuem sem fins lucrativos.

4.6. Para se habilitar a participar desta Concorréncia a licitante devera apresentar a seguinte
documentagéo:

4.6.1. Habilitagao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, quando
se tratar de sociedades por agdes. Os referidos documentos deverdo estar acompanhados de suas
alteragdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a
execugdo, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;

b) inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

C) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

d) Registro comercial, em caso de empresas individual.

4.6.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) ainscrigéo no cadastro de contribuintes estadual e ou municipal, se houver, relativo a domicilio ou sede
do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

C) certiddes de regularidade perante a Fazenda Federal, Estadual e/ou Municipal do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Certidao de regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei;

e) certidao de regularidade perante a Justiga do Trabalho;
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f) Declaragéo do cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 7°. da Constituicdo Federal.

4.6.2.1. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com
a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa e serédo aceitas certiddes positivas com efeito
de negativa.

4.6.2.2.Sera considerada com valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagédo
especifica indicativa de prazo distinto.

4.6.2.3. Para analise das condigbes de participagdo das licitantes, também serdo realizadas consultas
ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido
pela Controladoria Geral da Unido — CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP) e ao
Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel
no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao 1793/2011,
do Plenariodo Tribunal de Contas da Unidao—TCU e no artigo 91, paragrafo 4°. Da lei 14.133/2021.

4.6.3. Qualificagdo Técnica

a) declaragao(des), atestado(os) ou certiddo(des) expedida (s) por pessoa juridica de direito publico ou
privado, que ateste que a licitante prestou a declarante produtos e servicos compativeis com o objeto
desta concorréncia, que deverdo ser apresentados em papel timbrado assinados, com cargo e
identificacdo dos representantes dos respectivos declarantes.

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagdo do
Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no paragrafo 1°.
Do artigo 4°. da lei 12.232/2010.

4.6.4. Qualificagdo Econdémico-Financeira

a) Certid&o negativa de faléncia, dentro do prazo de validade;

a.1) Caso a licitante esteja em recuperagéao judicial, devera apresentar certidao positiva com efeitos de
negativa ou comprovar que o respectivo Plano de Recuperagao Judicial foi homologado pelo juizo
competente e encontra-se em pleno vigor, apto a demonstrar sua viabilidade econdmico-financeira para
execugao do contrato, nos termos da legislagao e da jurisprudéncia aplicavel;

b) Balango patrimonial dos dois Ultimos exercicios sociais, observada a exceg&o disposto no paragrafo
6°. do artigo 69 da Lein. 14.133/21, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa
situacao financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisodrios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de trés meses da data de
apresentagao dos Documentos de Habilitagao;

b1) O balango patrimonial devera estar assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel
por sua elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional,

b2) Se necessaria a atualizagéo do balango e do patrimdnio liquido, devera ser apresentado memorial
de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da empresa e pelo responsavel por sua
elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho
de classe profissional;
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b3) O Balancgo patrimonial devera estar registrado na junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas
Juridicas, conforme otipo de empresadallicitante e apresentado de acordo com os incisos de l alll ou no
Sistema publico de Escrituragéo Digital — SPED.

4.6.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo
apresentar balango conforme discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do responsavel por
sua contabilidade, contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional e autenticado no 6rgéo de registro do Comércio da sede ou do domicilio
da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentag&o;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

4.6.4.2. Acomprovagao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio
da avaliagao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea “b” do subitem 4.6.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e de Liquidez corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser
maiores que um (>01):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC=
Passivo Circulante
b) O indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ouigualaum (>ou=a
1):
Ativo total
S =

Passivo Exigivel Total
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4.6.4.3. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.6.4.2. serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

4.6.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) no calculo de quaisquer dos
indices referidos naalinea“a”doitem4.6.4.2. devera comprovar que possui capital minimo ou patriménio

liqguido minimo de 6% (seis por cento) do valor da verba estimada para a licitagao.

4.7. O contrato sera gerido e fiscalizado por uma comiss&do de acompanhamento composta por membros
da Secretaria de Comunicagdo da Prefeitura Municipal, que avaliara o desempenho da agéncia
contratada, mediante reunides periddicas, analise de relatérios mensais de atividades e controle de
entregas conforme cronograma de trabalho definido. Quaisquer desvios ou problemas na execugao do
objeto contratual serdo registrados e reportados para corre¢éo imediata.

5.0BRIGACOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA ( art. 6° inciso XXIIl, “e” da Lei 14.133/21)

5.1. Saoobrigagdes da Contratante:

5.1.1. A Contratante designara e definira as atribuicbes de Fiscal e/ou Gestor responséavel pela
coordenagcdo e a fiscalizacdo dos servigcos contratados, e estabelecera os procedimentos da
fiscalizacao.

5.1.2. A Contratante comunicara por escrito a agéncia contratada, toda e qualquer orientagéo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados,
por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

5.1.3. A Contratante fornecera e colocara a disposigao da agéncia contratada todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos.

5.1.4. Acontratante proporcionara condigdes para a boa execugao dos servigos.

5.1.5. A contratante notificara, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

5.1.6. A contratante notificara a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade, abrindo prazo para defesa prévia.

5.1.7. A contratante cumprira todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada.

5.2. Saoobrigagdes da Contratada:

5.2.1. A Contratada devera respeitar as normas e principios ambientais, minimizando os efeitos dos
danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente corretos, adotando, na
execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagao de recursos, de
reducéo de desperdicios e de redugao da poluigéo, na forma do disposto no artigo 144 da lei 14.133/21.

5.2.2. AContratada néo podera cederou transferir no todo ou em parte o contrato, ficando vedado qualquer
forma de subcontratagio total ou de cessao contratual.
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5.2.3. AContratada manteratodas as condigbes nas quais o contrato foi assinado durante o seu periodo
de execugéo.

5.2.4. A contratada devera apresentar todos os documentos de regularidade fiscal quanto aos débitos
trabalhistas, tributarios, FGTS, INSS e Receita Federal.

5.2.5. A Contrata, realizara, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante contratagéo
de terceiros naforma estabelecida pelalei 12.232/2010, de acordo com as especificagoes estipuladas
pela contratante.

5.2.6. A Contratada negociara sempre as melhores condigdes de preco no tocante aos direitos
patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos e aos
direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagao de pecas publicitarias
pela Contratante.

5.2.7. A Contratada fara cotagao prévia de pregos para todos os servigos realizados por fornecedores,
nos termos do artigo 14 da Lei 12.232/2010, observadas as disposicoes:

a) Devem ser apresentadas, n o minimo, 3 (trés) propostas, das quais constardo todos os produtos ou
servicos que a compdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitarios.

b) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do
fornecedor e a identificagdo completa.

) Os fornecedores externos dever&o estar credenciados junto a contratante.

d) Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

e) A Prefeitura, como contratante, podera proceder a verificagdo da adequag&o dos pregos dos servigos
de terceiros em relagéo aos do mercado.

f) Obter aprovagéo prévia da contratante, por escrito, para assumir despesas de produgéo, veiculagéo e
qualquer outra relacionada com o contrato.

5.2.8. A contratada providenciara, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigcdes, cancelamentos
ou interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Contratante, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da agéncia contratada pelos
servicos realizados até a data dessa ocorréncia, desde que nao tenham sido causadas pela propria
contratada ou por terceiros contratados.

5.2.9. A contratada so divulgara informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do contrato, que
envolva o nome do municipio contratante, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.2.10. A Contratada prestara esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagcéo.

5.2.11. A contratada n3o utilizara o presente contrato como caug&o ou garantia de qualquer operagao
financeiras.

5.2.12. A contratada cumprirda toda a legislagdo federal, estadual e municipal pertinente e
responsabilizar-se-a por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

5.2.13. A contratada cumprira a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados.

5.2.14. A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
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decorréncia do objeto do Contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho.

5.2.15. A contratada responsabilizar-se-a4 pelo onus resultantes de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados e prepostos,
bem como obrigar-se-a por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

5.2.16. A contratada, em caso de agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a salvo de reivindicacoes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacgao, reembolsara a contratante das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.17. Constituem-se responsabilidade da contratada quanto a direitos autorais;

a) ceder a contratante, total e definitivamente, os direitos patrimoniais do uso das ideias, pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial,
mesmo apoés o término da vigéncia do contrato.

b) condicionar, nos casos de cessio de direitos por tempo limitado, a contratagdo de servigos com
terceiros, pelo periodo indicado pela contratante e utilizar os trabalhos protegidos pelos direitos autorais
ou conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

) quando exigido pela contratada, obter dois orgamentos para execugdo dos servigos pelos
fornecedores externos, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao definitiva desses
direitos, quando possivel, paraque a contratante escolha uma das opgdes.

d) Fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo de pegas, os custos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a peca e os de cessao dos demais
direitos.

e) reconhecer que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessio de direitos patrimoniais por
ela realizados a contratante, sera sempre considerada como ja incluida no custo da criacao.

6. SUBCONTRATACAO DOS SERVICOS

6.1. Sera permitida a subcontratacao parcial de servigos acessoérios, complementares ou instrumentais
a execucgao do objeto contratual, desde que previamente autorizada pela Administragédo, observados
os limites e condigbes estabelecidos no contrato e na legislagéo aplicavel.

6.2. A subcontratagdo nao podera abranger a totalidade do objeto contratado, nem transferir a
subcontratada a responsabilidade principal pela concepg¢édo, planejamento, coordenacéo, estratégia,
criagdo, gestado, supervisdo e execucgao global dos servigos de publicidade, que permanecerédo sob
responsabilidade direta da agéncia contratada.

6.3. Poderdao ser subcontratados, quando necessarios a execu¢dao das campanhas e agobes
publicitarias, servicos como producio grafica, audiovisual, fotografica, digital, pesquisas, estudos,
produgéo de pegas, locugao, edigdo, finalizagdo, midia, tecnologia, eventos promocionais vinculados
a campanha e demais atividades complementares previstas no art. 2°, §1°, da Lei n® 12.232/2010.
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6.4. A agéncia contratada devera apresentar & Administracdo, previamente a execugao dos servigos
subcontratados, a documentagdo que comprove a regularidade juridica, fiscal, trabalhista e a
capacidade técnica da empresa ou profissional subcontratado, quando exigivel, para avaliagdo e
juntada aos autos do processo.

6.5. A subcontratacao nao afastara a responsabilidade integral da contratada perante a Administragéao
quanto a qualidade, prazos, custos, regularidade, conformidade técnica e legal dos servigos
executados por terceiros.

6.6. E vedada a subcontratagdo de empresa ou profissional que tenha participado da elaboragdo do
edital, do termo de referéncia/projeto basico, ou que possua impedimento legal para contratar com a
Administracao Publica.

6.7. A Administracdo podera recusar a subcontratacdo quando verificar risco a execugao contratual,
auséncia de capacidade técnica, conflito de interesses, irregularidade documental ou incompatibilidade
com o interesse publico.

6.8. A subcontratagdo nao autorizada, ou realizada em desacordo com este edital e com o contrato,
podera caracterizar descumprimento contratual, sujeitando a contratada as sang¢des cabiveis e, se for
0 caso, a rescisao/extingdo contratual.

7 .EXECUCAO DO OBJETO DO CONTRATO (Art. 6, inc. XXIIl, “e” da Lei 14.133/21)

7.1. Os servigos objeto da contratagéo serao executados e entregues, mediante demanda, na forma de
execucgao indireta, por preco unitario.

7.2. A cada acgao publicitaria a ser realizada, a Contratante encaminhara previamente um briefing
especifico com as informagdes para analise e elaboracdo do plano de execucgao pela Contratada.

7.3. Aexecucgao do contrato serarealizada em etapas sequenciais, assim distribuidas:

a) Planejamento estratégico pela agéncia, que realizara levantamento das necessidades da contratante,
analisara o publico-alvo e definira as estratégias de comunicagédo. Apresentara relatério contendo as
diretrizes para as acdes publicitarias;

b) Criagéo das pegas publicitarias;

C) Apresentadas as pegas pela contratada, a contratante devera aprova-la ou solicitar ajustes em prazo
meédio de cinco dias uteis, sempre por escrito.

d) Execugao das campanhas publicitarios através dos meios definidos, conforme
planejamento de midia aprovado pela contratante.

e) Acompanhamento da campanha pela contratada, que apresentara relatérios a contratante sobre a
divulgacdo da campanha

f) Encerramento da campanha, com relatorio final contendo a analise dos resultados alcangados e o
desempenho das ag¢des publicitarias. Podera a contratada recomendar a realizagdo de pesquisas sobre
o resultado da campanha.

7.4. Contratante e Contratada procurarao realizar reunides periddicas para acompanhar a execugio dos
trabalhos e alinhamento de estratégias. Essas reuniées poderao ser presenciais ou de forma digital.
7.5. O prazo total para a execucgéo do contrato sera der 12 meses, podendo ser prorrogado mediante
justificativa e acordo entre as partes, no limite decenal estabelecida pela Lei 14.133/21.
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8. GESTAO DE CONTRATO (art. 6° inciso XXIII, “f” da lei 14.133/21)

8.1. A gestado do contrato sera realizada através do fiscal e ou gestor do contrato, designado pela
contratante, garantindo o acompanhamento e fiscalizagdo da execucdo do objeto contratual,
abrangendo todas as etapas da execucgdo, inclusive o de verificar o cumprimento das metas e
cronogramas acordados.

8.2. O gestor do contrato também tera a fungao de validar as entregas da Contratada e de emitir
pareceres técnicos a respeito da execucao das atividades, com base nos relatérios e nas avaliagoes
dos resultados das campanhas publicitarias e solicitar correcdo de eventuais falhas ou nao
conformidades identificadas durante a execugao do contrato.

8.2.1. O nao atendimento das exigéncias contratuais pela contratada, implicara na possiblidade do
gestor adotar as medidas cabiveis, inclusive aplicagcao de penalidades, naforma previsto no contrato e
nalei 14.133/21.

8.3. Cabera ao Fiscal verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a Contratada e as condi¢des de contratagao de fornecedores de servigos especializados com a
intermediacdo da Contratada.

8.4. Afiscalizagao pela contratante em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusivada
Contratada, pela perfeita execugéo dos servicos.

8.5. Sempre que necessario, sera providenciado o reajuste do contrato, caso de identifiquem
condicbes de mercado que justifiquem a alteragdo dos valores ou prazos, observando-se a devida
formalizagao e a justificativa para tais ajustes.

9. MEDICAO E PAGAMENTO (art. 6, inc. XXIIl, “9” da Lei 14.133/21).

9.1. Os critérios de medigcédo e de pagamento serao estabelecidos de forma clara e objetiva, visando
garantir que a execugao do contrato seja realizada conforme as condigées acordadas e os resultados
esperados.

9.2. A medicdo da execugdo dos servigos sera realizada com base nas entregas de campanhas
publicitarias, sejam elas de midia eletrénica, digital, impressas ou outros formatos acordados.

9.3. O cumprimento dos prazos sera monitorado de acordo com o cronograma estabelecido no
contrato. Caso haja atrasos ou descumprimentos, devera ser realizada analise para adotar medidas
corretivas necessarias, se for o caso.

9.4. O pagamento daremuneragao da contratada nao esta condicionado aos resultados obtidos com
as campanhas, pois dependem de outros fatores, tais como contexto fatico nacional, regional e local,
convicgoes ideoldgicas do publico de interesse, postura de servidores publicos no atendimento ao
publico, condi¢gdes econdmicas, entre outros, os quais podem interferir no grau de atingimento dos
objetivos de uma campanha, independentemente, da qualidade técnica da agao de publicidade e dos
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servigos prestados.

9.5. Os pagamentos serao efetuados mensalmente e apds a entrega de cada servigo ou conjunto de
servigos publicitarios, conforme estipulado nas autorizagbes de servigos. Para cada servigo entregue, a
contratada devera emitir a nota fiscal correspondente e o pagamento sera realizado no prazo acordado
apos a verificagdo da conformidade da entrega.

9.6. O pagamento dos fornecedores de servigos externos e de veiculos de comunicagao devera
atender a mesma regra do item 8.5 acima.

9.7.  Fica definido como data de vencimento da obrigagéo, 15 (quinze) dias corridos fora a quinzena,
contados a partir da data de atestagéo da prestacdo de servigos ou do recebimento do bem, obra ou
material.

Paragrafo unico. A estipulagdo, em instrumentos convocatérios de licitagdo ou contratuais, de prazo
de pagamento inferior ao fixado no caput, devera ser previamente submetida a aprovagéo da
Secretaria de Financgas.

10. SELECAO DO FORNECEDOR (art. 6., inc. XXIIl “h” da Lei 14.133/21, c.c. art. 14 e seu paragrafo 1°. da
Lei 12.232/2010

10.1. Em relacdo a selecdo de fornecedores externos de servigos especiais, deverao ser aplicadas as
disposigbes do artigo 14 e paragrafo 1°. da lei 12.232/2010, com a obtengéo, pela contratada, de no
minimo trés orgamentos de empresas previamente cadastradas na Contratante, de igual nivel técnico,
cabendo a Contratante a escolha do fornecedor a ser contratado.

10.2. Em relacao a contratagdo da agéncia de publicidade, deve haver estrita observancia do art. 5°. da
Lei 12.232/2010, sendo que a modalidade de licitagao a ser adotada sera a da Concorréncia cujo critério
dejulgamento sera o de técnica e preco, naproporcaode 70% (setenta por cento) de valoragéo da proposta
técnica.

10.3. Os servigos de publicidade compreendem agdes estratégicas, originais e criativas, exigindo alta
qualidade técnica para que as campanhas publicitarias tenham éxito em seus objetivos, o que justificaa
valoragao da proposta técnica no percentual de 70% (setenta por cento), como permite o artigo 36,
paragrafo 2°. da lei 14.133/2021.

10.4. A proposta de prego com percentual de valoragao em 30% (trinta por cento), por sua vez, ao ser
considerada na meédia ponderada com a proposta técnica, assegurara a economicidade para a
contratante, sem prejuizo da contratacdo da agéncia que demonstre ter a melhor capacidade para
executar os servicos do ponto de vista da qualidade.

10.5. A avaliagdo da proposta técnica sera baseada em critérios claros e objetivos que avaliem a
qualificacao técnica da licitante, sua experiéncia em campanhas publicitarias semelhantes e a proposta
de preco apresentada, garantindo a escolha da proposta mais vantajosa para a Administracao Publica.

10.6. Alicitagao sera processada e julgada por Comissao Permanente ou Especial, com excegéo da
analise e julgamento das propostas técnicas.
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10.7. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por,
pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagéao, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3 (um tergo) deles ndo podera manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou a entidade responsavel pela licitagéo,
observando-se as regras da lei n. 12.232/2010.

10.8. O edital fornecera, através de um briefing com um problema de comunicagéao a ser solucionado,
informacdes suficientes para que os interessados elaborem suas propostas técnicas de forma precisa,
clara e objetiva.

10.9. As Propostas Técnicas (compostas de Plano de Comunicagéo Publicitaria e do conjunto de
informacdes sobre as licitantes — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugédo de
Problemas de Comunicagao) e de Prego, serao apresentadas pelas licitantes numa primeira sessao.
Posteriormente e somente pelas licitantes classificadas nessa primeira fase, as licitantes deverao
apresentar os documentos de Habilitacdo, na forma da lei 12.232/2010.

10.10. O Plano de Comunicacgao Publicitaria sera apresentado em duas vias, sendoa Primeiradeforma
apocrifa, que serajulgada pela Subcomissao Técnica e o Conjunto de Informacdes contera a Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicacgéo.

10.11. A propostade precos e os documentos de habilitagdo serdo julgados pela Comissao Permanente
ou Especial de Contratagdo, bem como julgara ela os recursos interpostos na primeira fase.

10.12. Para remuneragao da agéncia sdo adotadas as disposi¢des do art. 11 da Lei.4.680/65, art. 11do
Decreto n. 57.690/66, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria que estabelecem os precos de
mercado, incorporadas ao sistema legal por forga do Decreto n. 4563/2002.

10.13. As licitantes deverao apresentar sua proposta de precos mediante a concessao de desconto
sobre a Tabelade Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado de sua
base territorial e redu¢ao de honorarios incidente sobre os custos de producao de servigos externos
desenvolvidos sobre a criagdo da agéncia, sobre pesquisas e sobre formas inovadoras de comunicagao
em consonancia com novas tecnologias.

Os honorarios da agéncia, sobre produgao externa, sao fixados no maximo em 15%, conforme item 3.6 e
3.6.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

Os percentuais de reducao dos custos internos e dos honorarios sobre produgcdo externa devem ser
propostos de forma a nao tornar o contrato inexequivel.

11.- APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicagio Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertoério

Relatos de Solugbes de problemas de
comunicacao

11.2. APropostaTécnicaseraredigidaemlingua portuguesa, salvoquantoa expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada

11.3. O Plano de Comunicagéao Publicitaria— Via Nao Identificada devera ser
apresentado de acordo com a seguinte formatacao:
a) Em papeltipo sulfite, A4 —com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientagéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa em
papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

¢) Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da bordaj;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeragao de paginas em fonte“Arial”, cor “automatico”, corpo12 (doze);
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h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

11.4 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagao de pegas
da Ideia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa
e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagao dos subquesitos.

11.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informacao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificagao
de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2.

11.6. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing, que fara parte do edital licitatorio,
observadas as seguintes disposigoes:

11.6.1. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria do Municipio de Maua para enfrentar os desafios ou os problemas geral e ou
especifico, de comunicagao, sua compreensao sobre o objeto da licitagado e, principalmente, sobre os
desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao a serem enfrentados;

11.6.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagao a serem
enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagado previstos no Briefing,
compreendendo:

a) Explicitacado e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) Explicitagcdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, aquem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.6.3. Ideia Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios sobre
cada peca e ou material. Essa relacao deverarelacionar as pegas ou material em dois blocos: o primeiro,
com as pegas corporificadas, com o limite de 10 pegas e o segundo, com as pegas nao corporificadas,
sem limite do numero de pecgas.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para
corporificar objetivamente sua proposta de solugao dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos,
de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

11.6.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungao da verba
referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;
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b) simulagdo de plano de distribuigio em que a licitante indicara todas as pegas e ou material destinados
a veiculagao, exposigao ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, cujo valor
estimado da campanha integral simulada sera de R$ 1.000.000,00 (um milhao de reais).

11.6.5 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuigéo das pecas e ou material;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagio;

C) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugéo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigao de cada pega e ou material de ndo midia.
Nessa simulacéo:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicacéo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.
d) para veiculos de comunicagao e divulgacdo que nao atuem com tabelas de precos publicas,

mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagédo (tais como midia
programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante de investimento
proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance
dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serao utilizadas
para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao, geragao de leads, custo por alcance, cpc, cpe,
custo por visualizagéo de video, custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programagéo de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta inserida no
conceito de formainovadora de comunicagéo

11.6.6 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia nao tém limitagao
guanto ao numero de paginas, os quais nao precisam seguir a formatagéo de fonte, tamanho e cores
definida para o Plano de Comunicagao Publicitaria.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

11.7. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material
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daldeiaCriativa, devera constituir-se em cépiadavianao identificada, com as seguintes especificidades:
[ —ter aidentificacdo da licitante;

Il —serdatado;

[l - estar assinado na ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.8. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho
12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser editada em
papel A3 dobrado.

11.8.2. Nao halimitagdo de numero de paginas para apresentagédo da Capacidade de Atendimento.

11.8.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais alicitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacgéo e
experiéncia), dos profissionais que poderado ser colocados a disposi¢gdo da execucado do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagcdo, producao de radio, TV, cinema, internet,
produgéo grafica, midia e atendimento.

C) Asinstalagbes, ainfraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposig&o para a execugdo do
contrato;

d) asistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na criagcdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagéo das informagbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicao do ANUNCIANTE,
sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertério

11.9. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho
12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.10. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
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abertura do Invélucron.2.
11.11. Nao halimitagao de niumero de paginas para apresenta¢ao do Repertério.

11.12. O Repertdrio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

11.13. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e daformade sua veiculagio, exposicao ou distribuigao.

11.14. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2020.

11.15. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nio.

11.16. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta do
problema que se propds a resolver e aidentificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producgéo,
periodo de veiculagcdo, exposi¢cao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mencgao de pelo menos
um veiculo que divulgou cada peca.

11.17. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Municipio
de Maua

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

11.18. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.19. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n. 2.

11.20. Alicitante deveraapresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao, cada
um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao descritas solugbes bem sucedidas de problemas
de comunicagéao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

[ —sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracéo;

Il —ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipiode ;
IV — devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.21. Aformalizagao do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual constardo o nome
empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario. As duas paginas do Relato deverao
estar assinadas pelo autor do referendo.

11.22. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2020.
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11.23. E permitida a incluséo de até 03 (trés) pegas e ou material, independentemente do meio de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

[— as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo integrar o caderno
especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

Il — as pecas gréficas poderao integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou A3 dobrado
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

[l - para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propuseram resolver.

11.24. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no Edital.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissédo Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

12.3. Plano de Comunicacgao Publicitaria

12.4. Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:

a) das fungdes e do papel do Municipio de Maua nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio de Maua com seus publicos;

C) das caracteristicas do Municipio de Maua e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacgao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitago;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo a serem enfrentados pelo
Municipio de Maua;

f) das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou problemas.

12.5. Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria

a) aadequagéo do partido tematico e do conceito propostos a naturezae a
qualificagdo do Municipio de Maua e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacgao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos;

C) a riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio de
Maua com seus publicos;

d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria proposta para a solugéo
dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagao do Municipio de ;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgédo apresentada em defesa da estratégia de
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comunicagao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Maua o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagéo, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel.

12.6. Ideia Criativa

a) sua adequacao aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicagéo da Prefeitura do
Municipio de Maua;

b) sua adequagio a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante;
C) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) aoriginalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) suapertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Maua e a sua inserg&o nos contextos social,
politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou
material apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

12.7. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

C) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicag&o
préoprios da Prefeitura do Municipio de Maug;

e) a economicidade da aplicag&o da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecgas e ou do material;

f) a otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigéo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
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C) a adequagdo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria da Prefeitura do Municipio de Maua

d) a adequacéo das instalagbes da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a disposi¢do da
execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Maua e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cédo da
prefeitura do Municipio de Maua, sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.

12.9. Repertoério

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material;

C) a clareza da exposigdo das informages prestadas;

12.10. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagao logica da exposigéo.

A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a
sequir.

12.11. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagao Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicacgao Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagdo maxima total 100
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12.12. A pontuacédo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.

12.13. A pontuacao de cadal licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.14. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da
Proposta Técnica a licitante que obtiver a maior nota.

13. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

13.2.As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.3. Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos da
licitante, cujo modelo constituira um dos anexos do edital, ressalvado que, nos termos do artigo 59, inciso
[lldaLei14.133/21 nao sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagéo aos pregos previstos na tabela referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugao de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato,
bem como incidente sobre os pregos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes
acriagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

C) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao técnica de pecga e ou
material.

d) Percentual de remuneragio superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculagdo de midia digital
intermediada pela licitante, que n&o proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por
veiculos de divulgagao.

12.4. Sehouverdivergénciaentre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissao
de Contratagao considerara o precgo por extenso.

14. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTAGAO ORGAMENTARIA

Para a prestagado dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada agéncia
licitante ou contratada, cujo crédito orcamentario para a execugao dos servigos durante o exercicio 2026
no valor estimado de R$ 10.000.000,00(dez milhdes de reais) e correra por conta da seguinte dotagao:

) Cédigo: 34
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1) Unidade:34

1) Projeto: 04

V) Dotagao: 3.3.90.39.00.00.00.00 0001.11000

V) Elemento de despesa: Outros servigcos de terceiros — Pessoa Juridica;

O prazo de vigéncia da presente contratagao sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do
Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragao, segundo as disposi¢des do artigo 107 da
Lei 14.133/21 e suas alteragdes.

15. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

15.1. Poderao participar destra Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condigbes
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

15.2. N&o poderéo participar, direta ou indiretamente, desta licitagao:

15.2.1. empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;

15.2.2. empresas que se encontrem em processo de dissolug¢ao, fusao, cisao ou incorporacgao;

15.2.3. em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicao, e empresas controladas,
coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si ;

15.2.4. empresas que tenham sécios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgao ou entidade da Administragcdo Publica Municipal de Maua;

15.2.5. suspensa ou impedida de participar de licitacdo e impedidas de contratar com o Municipio de
Maua durante o prazo da sangao aplicada;

15.2.6. declaradas inidbneas paralicitar com a Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual
ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punic&o ou até que seja promovida a
reabilitacao.

15.2.7. sociedades estrangeiras nao autorizadas a funcionar no Pais;

15.2.8. empresas integrantes de um mesmo grupo econémico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou sécios comuns.

16. DISPOSIGOES GERAIS

16.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratagbes, nomeada pela
Portaria n © 11.942, publicada no Diario Oficial em 22/12/2025.
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ANEXOS

| — Briefing, anexo as fls.143 a 145
Il — Tabela de Pregos da Sinapro, anexa as fls. 69 a 87

lll - Lista de agoes que estao sendo realizadas e que serao realizadas no municipio de Maua,
anexa as fls. 146 a 150, para subsidiar as licitantes.

Maua,

GABRIELA VERA DA ROCHA FIALHO
Servidor Responsavel pela elaboragao

MARCIO PEREIRA DE SOUZA
Secretario de Comunicagao
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ANEXO |
BRIEFING - EDITAL

1. SITUAGAO GERAL

Localizada na Regidao Metropolitana de Sao Paulo, Maua é um municipio estratégico no cenario
econdmico do estado e do pais. Com uma area de aproximadamente 61,9 km? e populagao estimada
em 429 mil habitantes (IBGE, 2025), Maua ocupa posig¢ao central no eixo do ABC paulista, limitando-
se com Santo André, Ribeirdao Pires, Ferraz de Vasconcelos e a capital. Essa localizagao privilegiada
— entre o maior mercado consumidor do Brasil e o Porto de Santos — faz do municipio um territério
com forte vocagao logistica e industrial, consolidada historicamente e agora reforgada por uma nova
fase de desenvolvimento econémico, educacional e tecnolégico.

A cidade tem passado por um processo de transformacgio estrutural e simbdlica. Maua vive um
momento de reposicdo de imagem e reposicionamento econdmico, impulsionado por politicas de
incentivo ao empreendedorismo, investimentos em educacgao profissional e pela chegada de novas
empresas e startups. A instalagdo do Campus do Instituto Federal de Sao Paulo em Maua, inaugurado
em 2024 com a presenca do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, representa um marco nesse processo
— sinalizando a convergéncia entre educacao, tecnologia e geragcéo de oportunidades.

Perfil socioecondémico e indicadores de desenvolvimento

Com densidade demografica superior a 6.700 habitantes por km?, Maua é uma cidade de alta
urbanizagao e populagao predominantemente jovem. O indice de escolarizagao na faixa de 6 a 14
anos alcanca 98,9 %, e o IDHM de 0,766 posiciona o municipio entre os mais desenvolvidos do estado
de Sao Paulo. Essa base educacional sélida contribui para a formag¢ao de mao de obra apta a atender
as demandas da industria e dos servigos, fortalecendo o ambiente de negdcios local.

O Produto Interno Bruto (PIB) municipal é estimado em R$ 20,8 bilhdes, com PIB per capita em torno
de R$ 43 mil. A economia mauaense apresenta composigcdo equilibrada entre os setores de servigos
(45,3 %), industria (44,3 %) e administragdo publica (10,3 %), o que demonstra a diversificagéo
produtiva e a capacidade de sustentar crescimento em diferentes frentes. Maua figura entre os 20
maiores PIBs do estado e entre os 70 maiores do pais, consolidando-se como polo industrial relevante
na Grande Sao Paulo.

A cidade abriga cerca de 11 mil empresas ativas, distribuidas entre comércio, servigos, construgao civil
e industria. Os distritos industriais de Capuava e Sertdozinho concentram parte expressiva da atividade
produtiva, abrigando empresas dos segmentos plastico, quimico, cerdmico, metalurgico e de gases
industriais. Capuava, em especial, € um polo de relevancia estadual, dotado de infraestrutura
ferroviaria (Linha 10 da CPTM) e acesso direto ao Rodoanel Mario Covas, o que garante vantagem
competitiva em transporte e distribuicdo de produtos.

Emprego, renda e empreendedorismo

A economia local demonstra sinais concretos de dinamismo. Em 2025, Maua registrou saldo positivo
de 3.145 empregos formais até agosto, com mais de 29 mil admissdes no periodo. Apenas no més de
maio, foram geradas 354 novas vagas liquidas, resultado que colocou o municipio entre as 20 cidades
que mais criaram empregos no Estado de Sao Paulo. Atualmente, sdo mais de 74 mil trabalhadores
com carteira assinada, com remuneragdo média mensal em torno de R$ 3,3 mil.

O ambiente empreendedor também se fortalece: em 2024 foram abertas 1.217 novas empresas, e em
2025, até setembro, o numero ja ultrapassava 1.000 novos registros, incluindo empreendimentos
digitais e MEIs. Esse movimento reforga o cenario de confianca e de retomada do investimento privado,
evidenciando o potencial de Maua para atrair negocios em setores tradicionais e emergentes.

Infraestrutura, conectividade e desenvolvimento

A localizacdo de Maua oferece condig¢des privilegiadas de integracao regional. O municipio é servido
por importantes eixos rodoviarios — Rodoanel Mario Covas, Anchieta, Imigrantes e indio Tibirica — e
conta com acesso ferroviario e proximidade com o Porto de Santos, o que reduz custos logisticos e
amplia a atratividade para operagdes industriais, de distribuicao e exportacao. Além disso, o municipio

CODIGO
004
VS.13

AV. JOAO RAMALHO, N° 205, VILA NOEMIA, MAUA, SP, CEP 09371-520, 26
FONE 4512-7500, CNPJ 46.522.959-0001-98, INSCR. EST. ISENTA, SITE WWw.maua.sp.gov.br




PREFEITURA DO MUNICIPIO DE MAUA

SECRETARIA DE COMUNICAGAO PROCESSO 6359/25
GABINETE

FOLHA DE INFORMAGAO

vem investindo em modernizagado urbana, iluminacdo publica, saneamento e transporte coletivo,
reforcando seu compromisso com a sustentabilidade e qualidade de vida.

O fortalecimento de programas voltados a formacao profissional e a educagao técnica, aliado a
instalagdo do Instituto Federal e a atuagdo de escolas técnicas e faculdades locais, cria um
ecossistema propicio a inovagao e a geracao de conhecimento aplicado. Essa integragcédo entre poder
publico, educacao e setor produtivo € um diferencial que sustenta o novo posicionamento de Maua
como cidade de oportunidades e desenvolvimento sustentavel.

Uma nova narrativa para Maua

Hoje, Maua reune todos os elementos para transformar sua reputagcdo. De um municipio
historicamente subvalorizado, passa a se afirmar como cidade de valor, dotada de infraestrutura,
talento e potencial humano para crescer de forma equilibrada e inovadora. Seu desafio é consolidar
uma imagem de confianga e dinamismo, capaz de atrair empresas e investimentos, mas também de
inspirar orgulho e pertencimento em sua populagao.

Com base em dados concretos e avancgos institucionais, Maua esta preparada para comunicar ao pais
e ao mercado que € possivel investir, produzir e prosperar em um territério que une industria,
tecnologia, educacao e sustentabilidade social. Esse é o cenario real e o ponto de partida para uma
comunicagao que expressara, de forma incontestavel, a nova verdade sobre Maua: uma cidade em
movimento, que se valoriza e cria valor.

2. DESAFIO DA COMUNICAGAO

O principal desafio da comunicagado € reposicionar a imagem de Maua como uma cidade forte,
competitiva e atrativa para novos investimentos, superando estigmas histéricos e projetando uma nova
percepcao de valor — tanto para o publico externo (empresariado, investidores, empreendedores e
formadores de opiniao) quanto para o publico interno (moradores, trabalhadores e liderangas locais).
A comunicagao deve expressar verdades incontestaveis sobre o municipio: sua vocacgao industrial
consolidada, a for¢a do setor plastico, a conectividade logistica privilegiada e os avangos nas areas de
educagao e tecnologia. Ao mesmo tempo, deve inspirar orgulho e pertencimento, reafirmando Maua
como uma cidade que evolui, se moderniza e se prepara para o futuro.

O desafio é construir uma narrativa institucional positiva, que associe desenvolvimento econdmico e
inclusdo social, investimento e qualidade de vida, industria e inovagao, transformando a percepcéao de
Maua de uma cidade periférica para um centro de oportunidades reais e sustentaveis.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

Geral

Elaborar uma campanha publicitaria institucional voltada a atragao de novos investimentos e empresas
para Maua, destacando o ambiente favoravel aos negdcios, as vantagens logisticas, a capacidade
produtiva local e o compromisso da administragcdo municipal com o desenvolvimento econdmico e
social sustentavel.

Especificos
e Demonstrar que Maua é um polo estratégico para empresas que buscam localizagdo
privilegiada, infraestrutura consolidada e apoio institucional.

e Reforgar o papel do municipio como elo entre industria, tecnologia e educagéo, destacando o
impacto da instalagéo do Instituto Federal como simbolo da nova fase de desenvolvimento.

e Valorizar a cidade aos olhos da populagdo local, promovendo sentimento de orgulho,
autoestima e pertencimento.

e Posicionar Maua como “cidade de valor’, moderna, confiavel e capaz de gerar oportunidades
para empresas e cidadaos.
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e Evidenciar a atuagdo da Prefeitura de Maua na criagdo de um ecossistema de negodcios
sustentaveis, que favorece o crescimento econdmico e o progresso social simultaneamente.

4. PUBLICOS-ALVO

e O Empreendedor: empresarios e investidores em busca de regides com potencial de
crescimento, incentivos, infraestrutura e logistica eficiente; startups, empreendedores e
instituicbes que atuam nos campos da tecnologia, inovagao, sustentabilidade e educagéo
profissional.

¢ O Cidadao Mauaense: moradores da cidade, trabalhadores e jovens que devem reconhecer e
apoiar a nova fase de desenvolvimento, fortalecendo a autoestima e o orgulho local, além de
potenciais microempreendedores locais.

5. PRACAS
Regiao Metropolitana de S&do Paulo, com énfase nas areas de influéncia econdmica e logistica que
envolvem o ABCDMRR.

6. PERIODO
30 dias

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais)

8. RECURSOS PROPRIOS

20 outdoors formato: 9x3m Material Lona

10 TV Prefs — telas 42 polegadas em proprios municipais
Cartazes A3

Redes Sociais: Facebook e Instagram

Maug, 23 de junho de 2026

Marcio Pereira de Souza
Secretario de Comunicagao
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